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Gorden Wagener (hier am Steuer des ,Vision wollen Mercedes-Benz ,zur weltweit am meis- sprach Wagener in Sindelfingen Gber die
Mercedes Simplex”) und seine Mission: Der ten geliebten Luxusmarke machen”. Bel einer Zukunft des Luxus. Mehr dazu steht auf
Chef-Designer von Daimler und sein Team Veranstaltung der Jugend-Burgerstiftung Seite 12, - jha-/Bild: z
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Eine Studie aus dem Designbereich von Daimler: ,Vision Mercedes Simplex®, eine lkone fur Herkunft und Zukunft der Marke Mercedes-Benz.

Schonheit reicht als Grund*“

Sindelfingen: Gorden Wagener, der Chef-Designer der Daimler AG, bei der Jugend-Burgerstiftung Gber die ,Zukunft des Luxus*

»ICh sage:

Von unserem Mitarbelter
Matthias Staber

gener geht. SchlieBlich haben die Tradition
und der ausg k Ruf des d k
I i ‘Wesens dafiir gesorgt, dass sich

w»Unsere Mission Ist es, zur am
meisten geliebten Luxusmarke zu wer-

nah“ unter dem Titel ,Der Mensch, der

Bei dxeset Mission der Daimler AG und
deren seien D ’v in—
Gorden Wagener. der seit 2008 den Deagn—
Bereich der Daimler AG leitet. ,Design er
weckt technische Innovation zum Leben
und verwandelt sie in ein Luxus-Erlebnis®,
umreiit Gorden Wagener die Aufgabe sei-
nes Berufsstands. Es sei nicht auszuschlie-
Ben, dass die Ingenieurs-Leistung immer
mehr von Zulieferern itbernommen werde,
so Wagener.

»Asiaten denken nicht kreativ“
Entscheidend fur die
einer Marke sei das Design: ,Intellektuelle
und kreative Arbeit ist das, was wir immer
noch besser machen als die Chinesen. Alles

W

Daimler als weltweit respektierte Luxus-
marke etablieren konnte. Beim nichsten
Schritt, den Daimler inzwischen vollzogen

Benz EQ aus dem Stand erfolgreicher ge-
wesen als Rolls-Royce und Bentley zusam-
men*, sagt Gorden Wagener, ,und mit EQ
fahren wir alle Teslas in Grund und Boden
und was da an Start-ups noch kommt*,
Sichals Iqu.s-Markn zu positionieren, sei

habe, sex ein Design, das i‘“ an- in D hl
P jedoch heid Wirwurden
von einer ktierten zu einer wel ge-

sagt Gor-
deangener Dasl(onzeptl.\musisnm

liebten Marke.*

Von der Tradition der Marke entferne sich
Daimler damit nicht: ,Der Luxus war im-
mer schon der essenzielle Teil unseres Ge-
schiiftsmodells." Vielmehr gehe es darum,
Leine traditionelle Luxusmarke zu fiberfiih-
ren in eine moderne Luxusmarke mit Fahr-
zeugen, die ikonisch inszeniert werden*, so
Wagener. Es gehe um die ,Zukunft des
Luxus*.

Vier Marken

Was er damit meint, zeigt Gorden Wa-
gener nnhand der vner Mm'ken Memda-
AMG, M.
und Mercedes-Benz EQ, denen er ein je-
weils spezifisches Konzept von Luxus zu-
ordnet: Demnach definiert die Sportwagen-
Marke AMG Luxus als Leistung, die Nobel-
Marke Maybach reprisentiert den ,ultima-
tiven Luxus“, Mercedes-Benz den _moder-
nen Luxus* und die Sparte EQ bringt den

andere machen sie in naher oder
mdglicherweise schon heute besser als wir.*
Dies habe mit dem dortigen Bildungssys-
tem zu tun: ,Asiaten denken nicht kreativ,
weil sie dazu nicht “ Welt-

wprogressi Luxus® der Zukunft auf die

Jedern dieser Segmente ordnet Gorden
Wagmr zudem einen bestimmten Grad der
zu - vom  heiflen* AMG-

weit arbeiten 700 Design-Experten fir
Daimler, davon 500 in Deutschland.

Das heifit nicht, dass die einem Fahrzeug
zugrunde liegende Ingenieurs-Leistung un-
wichtig wiire, wenn es nach Gorden Wa-

Sportwagen (iber den pragmatischen Lu-
Xus von Memedes—Be'nz bis hin zum

belegt als hier. Auch sei
die Reduznerung von Design ,typisch
deutsch®, so Wagener, der von sich sagt,
Jkein groBer Freund des Prinzips ,form fol-
lows function* zu sein, ,ich habe das Bau-
haus nie sehr gemocht. Denn wenn die
Form stets der Funktion folge, diirfe nichts
einfach nur schon sein: ,In Deutschland

kiihl Luxus von d
EQ. Jeded:eserMaxkenbecpieltmnldxrde—

Bild: Daimier

muss immer alles irgendeinen Grund ha-
ben. Ich sage: Schonheit reicht als Grund.*
Das Thema Nachhaltigkeit sei entschei-
dend: ,Fiir den Luxus der Zukunft ist es
wichtig, Verantwortung zu zeigen®, so Gor-
den Wagener: ,Ein Unternehmen, das kei-
ne Verantwortung iibernimmt, wird von der
lischaft weder noch bewun-
dert“ Dabei reiche es als Automobil-Her-
steller nicht, einfach nur Elektro-Autos zu
produzieren: ,Das werden gezwungenerma-
Ben alle Hersteller machen.* Vielmehr miiss-
ten weitere Faktoren das Image der Marke
definieren und {iber das Design inszeniert
werden - etwa faire Rohstoffgewinnung
oder voll recycelbare Batterien,
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